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Pastas Secas

Mercado




Contexto Internacional

Lista de los mercados importadores para un producto exportado por Argentina
Producto : 190219 Pastas alimenticias sin cocer, rellenar ni preparar de otra forma, que no contengan
huevo
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Fuentes: Calculos del CCl basados en estadisticas de LN COMTRADE.

Trigo: USD 208 a USD 214 - USD 0,211 x Kg
Harina: USD 0,34 x kg

Pasta: USD 5563/TON — USD 0,553 x Kg
Diferencia: USD 0,213 x Kg

Conclusidon: Las Exportaciones significativas
se dieron en Chile y con productos de bagjo
valor agregado. Argentina no exporta
valor agregado en materia de Pastas. Este
contexto de exportacion solo se da en
Empresas que cubren los dos eslabones de
la cadena productiva (Molineria y
Fabricacion de pastas)
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Pastas Secas — Mercado Interno

* Precio del Intfernacional del Trigo.

:  Preci la Harina.
Variables eciode

* Precio de competencias indirectas — Carne. Indice que muestra la
idiosincracia del consumidor Argentino de pastas.

Capacidad instalada

Baja Atomizacion

Economias de escala
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Pastas Secas

Tendencias de Consumo
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Mercado Tradicional vs Alternativo

Cadena de Valor del Trigo
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« Segmentos de mercado: La pasta en Argentina se encuentra con la necesidad imperiosa de
reinventarse.

« De agergar valor desde el conocimiento productivo, y desde la diferenciacion en los
modelos de negocio.

* La competencia nunca viene del mismo mercado, siempre es externa (Spiralizer).



Alternativas de PV

Variedades de trigo, Industria desabastecida. Candeal, Spelta, Sarraceno, etc....

Trigo Orgdnico —Alimentos Naturales

Alimentos poco procesados

Saludables

Historia de dos vueltas
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Pastas Secas

Modelos de Negocios




Disrupcion

Un modelo de negocio
describe las bases sobre las
que una empresa creaq,
proporciona y capta valor.

Opciones

No hay un unico modelo de
negocio.... Las oportunidades
y opciones son innumerables,
solo tenemos que
descubrirlas.

Desdafio

En lugar de superar a la
competencia en cuanto a
rendimiento sugiero abogar
por la creacion de mercados
nuevos y desatendidos
mediante la innovacioin de
valor.



Ing. Alimentos Federico Petraglia
fpetraglia@montelirio.com.ar
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